
売れる商品づくり（競争力、市場性、販路）

◆競争力
・機能、価格、作業性の面から、プラスチックやガラス容器は競合範囲ではない。
また、陶磁器製ボトルでネジキャップ仕様になっているものは市場には見当たらない。

◆市場性
・陶磁器製ネジキャップは密封という機能だけでなく、ボト
ル全てを陶磁器製にする事で、形・絵柄着色ともに様々
なデザインが可能な美術品としての価値と、繰り返し入
れ替えて利用できるため“リユース”（再利用）の意で、
環境に配慮した「エコ商品」とも言え、高付加価値製品
として市場規模が広がると思われる。

◆販路
・ブランド力のある陶磁器メーカーや酒造メーカーへの提
供や、卸商などの販売チャンネルを大いに活用する。

【ネジキャップ商品（白磁）】

【ネジキャップパーツ 】

事業名：特許技術「セラミックねじ長崎」を活用した陶磁器ボトルの新展開

事業概要（新たな活用の視点）

・これまで陶磁器では製造不可能であったキャップ内側の螺旋状のネジ溝（特許技術「セラ
ミックねじ長崎」 ）を活用して、富裕層向けに焼物らしく趣のある装飾ボトルや密封容器の開
発等を行う。

３類型 鉱工業品 通巻番号 ８－２１－００３

地域資源名 波佐見焼 認定日 平成２１年６月２９日

地 域 長崎県波佐見町 所管省庁 経済産業省

地域資源における関係事業者との連携

・原料陶石の安定供給、開発のため、地域の原料陶石業

者との連携体制を構築し、商品開発のため同業者（工芸
師等）へのボトル原型、デザイン依頼、生産委託を行う。
また、窯業試験場や(社)発明協会、長崎県中小企業団体
中央会の支援・協力体制も整っている。

所在地：長崎県東彼杵郡波佐見町折敷瀬郷
５２７番地２

Ｈ Ｐ：http://ri-peat.jp/repeat.html

会社名：株式会社 清山

連絡先：ＴＥＬ：0956-85-4747
ＦＡＸ：0956-85-6543


